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Capital la empresa ecg"tgnnfm]
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Economica mcesanal
Tamano -
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SOCIEDADES MERCANTILES

SOCEDAD COLECTVA l SO0EDAD DE REPONABLIDAD LMITADA SOCEDAD ANONIA TipOS de Sociedades
l A l l Comerciales
r
5 7 - Sociedades Colectivas (S.C.)
: A) De personas ! En comandita Simple (S.C.S)
l l l - De Capital e Industria (S.C.)
| ~ | Esa omprom o sockdad - Accidental
E4 I empresa o socwedad auya POSO0 UNa responsab kdad
propedad es de més de una La empresa o sociedad on donde imiada & patrmono
persona. En esta, sus 50008 los;olcios 500 raspond'en conel modadoy,sus fturesson |~ B) De capital - Anonima (S.A.)
responden de forma femiada con capial que aporiaron a la uellas ‘ | ) . .
vy i o oo i :n w n‘:: m : e En Comandita por Acciones (S.C.A.)
LN 0 1uos,

C) Intermedias { - De Responsabilidad Limitada (SRL)
- Cooperativas (S. Coop.)




CLASIFICACION DE ACUERDO AL DOF

Mexico, D.F_, a 25 de junio de 2009 - El Secretario de Economia, Gerardo Ruiz Mateos -

Estratificacion
Rango de RHango de monto de -
Tamafnio Sector numero de ventas anuales T;ﬁ;?:;&?f
trabajadores (mdp)
Micro Todas Hasta 10 Hasta 54 46
Pequena : Desde 11 hasta Desde 54.01 hasta
Comercio 20 2100 93
: . Desde 11 hasta Desde 54.01 hasta
Industria v Servicios 50 £100 a5
Mediana Comercio Des de1%|1n hasta
Desde $3100.01 hasta
- Desde 51 hasta 5250 235
Servicios 100
] Desde 51 hasta Desde $3100.01 hasta
Industria 550 £250 250

*Tope Maximo Combinado = (Trabajadores) X 10% + (Ventas Anuales) X 90%.



RECURSOS

Recursos: Son todos aquellos

elementos que se requieren para que

Nl Una empresa pueda lograr sus

.] objetivos.

TSl Se clasifican en:
‘ -Recursos Humanos.
-Recursos Financieros.
-Recursos Materiales.
-Recursos Técnicos o Tecnologicos.



RECURSOS HUMANOS

Son trascendentales para la existencia de cualquier grupo
social; son un factor primordial en la marcha de una
empresa, de ello depende el manejo y funcionamiento
de los demas recursos.

Segun la funcion que desempefies y el nivel jerarquico en
que se encuentren dentro de la organizacion, pueden
ser:

Lo d) Tecnicos

) Ob R
:) Ofi;?:i)sstas “ﬁ\'maﬁ' e) Ejecutivos

¢) Supervisores f) Directores




RECURSOS FINANCIEROS

-Son [0s recursos, propios y ajenos, de caracter
economico y monetario que la empresa requiere
para el desarrollo de sus actividades.

* Recursos financieros propios :
a) Dinero en efectivo

b) Aportaciones de los socios
(acciones)

¢) Utilidades

o
i
."
{
|

a) Préstamos de acreedores y proveedores

* Recursos financieros ajenos:

b) Créditos bancarios o privados
¢) Emision de valores (bonos, cédulas, etc.)

Todos los recursos tienen gran importancia para
el logro de los objetivos de la empresa. Del
adecuado manejo de los mismos y de su
productividad dependera el éxito de cualquier
empresa.




RECURSOS MATERIALES

« Son los bienes tangibles con que cuentala
empresa para poder ofrecer sus servicios, tales
comao.
« Instalaciones: edificios, maquinaria, equipo, oficinas,
terrenos, instrumentos, herramientas, etc. ( empresa)

« Materia prima: materias auxiliares que forman parte
del producto, productos en proceso, productos

terminados, etc.  producto )




RECURSOS TECNOLOGICOS

Son el conjunto de conocimientos,
técnicas , procedimientos & meétodos
de trabajo  utilizados en las
organizaciones, estos pueden ser:

- Equipo

+ Operacion

* Producto

+ Sistemas Informaticos

+ Produccion

+ Férmulas

« Patentes




AREAS FUNCIONALES

Administracion

| | | |

Area Area Area Area
de de de de
Produccion Finanzas RRHH Marketing



AREA DE PRODUCCION

l 4 L "sanalisis y contral de lo gue fabricamos 3
-
A rcalit? Iai_siguienus - .2:‘:?: :.:;::?
| Nacionss *Higienw y seguridad industrial
S¢ orupa o <T I *Control de |a produccion = inventas
o ETIQ U ETADO I - _*Control de calidad )
- anues
FUNCION PRODUCTO |'GARANTI[Q\
DE f ENVASE ! *Identificar el producto
PRODUCCION 2 PROCESO Baseadalan | u o
BIEN Y 'PRECIO IMARCA| >
\ E M BA LAJ E DE - X : vl producto sate vn perfectas
ba
s¢ tiaken Sw clnetion por s 3 [ FABRICACION condiciones en &l punto de venta,
Y o e . s tlene an : *En ol coste *Durante 3 meses s& repare
DURACION | HABITOS | e Y 58 M Gutnins o devuelva gratuitamente
i DE *Riqueza da 106 consumidoras e N : ' T
— . COMPRA | *Imagen de la empresa o marca it W ‘ Stin hambes )
BIENES /
l N BIENES *Oportunidad de innovacidn La iransformacion 6 OSTES *Un simbolo
DURADEROS NO DURADEROS R e P R L B ST . GESTION COSTE Lo combinacidn da amis
P ! Purs quu sl -n-dc: aum wficax dubsman bk mataroes peimnk DE DE T
PROCESO Siscodoméetoos;| csime “eDefinic las caracteristicas bdsicos :'f':::'om= *:':"::ﬂ-'- ave .
OE tope | betids "'\ «Pmnesr wncformes, temsiin. .. 4 8:‘:‘ ;.:um;':o':“ \COM PRAS | PRODUCCIéN r::.zw:::d l:: :::;::;:ns‘mm‘
'RANSFORMACION u::i:: e ' Oiwtinguicnts dos tipas P13 que a9 efica \ | de la compatencia )
2 ¢ 2y - ‘ 5 e - - 4 2 . .
ranstamsando matering FACTORES \ NORNAS PRODUCCION | | PRODUCCION PactisiniG <atendiendo a 10s factores:
rimns en productos stabormdos | QUE [BIENES ESPECIALES 2 POR MoNTAJE| | SOBRE pEOIDO divactos
WIENCS O CONVERINGIA o o] e, N TS : oaidbectos
Se distingue AFECTAN | marcas dnicas Y ke i cork 4 TIPOS HELACIONES | TECNICAS fijos ;
A LA pueden ser e P T SALLD ALMACENAJE ) DE CON 108 (18 variabbas
YTurwm o mctividad n dusscrolinr . | BIENES NO BUSCADDS | e [N totals
¥ Productas Intwrmsdios PRODUCCION *necesarios : g - ! para ello'debemo; GESTION | | PROVILLDOHES | COMPRA R J
»Irfor ¢ 4 - s rde i |0 ; » - . z - J
vAlmmmlml:nkn Tde :,:.,p;ﬂem l productos no conocidos | Sa clnsifican Contar con un slmacen - pados % EH N 12?041&31«:!:;:'1:"0.‘ )
Los mas Impoetantes son ' [—m e . L(Pcdia:: U‘Iet:n'mi:w):
— e IENES DE i > & través de internet
| TIERRA | | CONOCIMIENTOS | s . 1.Evaluacion del proveedor Y
| HUMANOS .= *Gestidn de fucnte | 2.Naegaciaciones:
son / *Gestion de suministro “Procios basados en ¢l costo
( e 1 [C.AI'I.TAL 3 l." compers praci, calided .| *Gestidn de existenclas | *Pracios basados an ¢l marcado
| I.o: mcuro«ln naturales Glanboant *Licitacian compatitiva
B ontondes ¥ {*Normas generales |_*Acuerdos
| TRABAJO *Normas relacionadas con el orden y limpieza
/“ j'—-¢-~-~~—} \ *Normas relacionadas con equipos de proteccion individual
Actividad humana Conjunto de recursos *Norma relacionadas con herramientas manuales
tanto fisica producidos por el hombre *Normas relacionadas con las emergencias
comg intslectunl |  necesarios para fabricar | *Normas relacionadas con los accidentes
. bienes y servicios




AREA FINANZAS

CErters e Cobros
 REEsgos

CEfters g Pegos

Tesoraeris

fmolestios

Contabiiigdasg Contabiiigdasg
Fenerss Anafitica

N T T DA T P B

B Sancasia
) . S i
expertFabricacion
Area Finanzas
Asequiradoras
e Erestarmos

st
SFresundesiaiia

Activros p» Leasing




AREA DE RECURSOS HUMANOS

Departamentode Departamentode Evaluacion de Capacitacitn y Seguridad e
Puestos Provisikn Desempeio Dearrolio Higiene
l g <ol Ivmaemdevmos ' e ctic'm




AREA DE MERCADOTECNIA

Mezcla de
Mercadotecnia

Froducto Plaza

Canales de
distribucian

Promocion

Marca Publicidad

. . — Promocian
Dristribucion
de wentas

Enwvase :
flsica

Empaque




IMPORTANCIA DE LA EMPRESA

IED POR SECTOR, 2010-2015 (participacion porcentual) Poblacion Ocupada por Sector de Actividad
% § (Estructura porcentual)

Industria
manufacturera
13.4%

Construccion
13,3%

. Irfarmacion - Servicios Agropec;uarlo
de medios finzncieros 14.2%
mMasives
Serviciosde | Otros - Comercio - Mimeria . knerg'a

agamiento  cemwvigios

Fuente: Secretaria de Ceunomiz

“ifras de aqosto de 2014




RANKING DE MARCAS MAS VALIOSAS

S Best ,
# Brand Brand Value # Brand Brand Value 5l Mexican Lag L marcag maS
2011 ($M) 2011 (SM™) - Brands valiosas de Mexico e
LS B Citis Sector Millo:::o{USD)
1 153,285 11 @S 44 440 -
“ Telecomunicaciones 5.779
Google 4 12 @ 43 64T
: 3 e S orona. Bebidas 4278
TR 3. AL — 42

3 IE“ 100.849 S vorizon i Tﬂx Telecomunicaciones 3573

amazonIom
s (W) 81016 14 amazo 37,628 . - i
5 Microsoft 78,243 15 ".‘.’E....‘!.‘l'.! < 37277 BIMBO Alimentacién 2364
6 (olels 73,752 16 E 36876 Modelo Bebidas 2,023
7 %’ atal 60016 17 @.‘ 35,737 Serviclos Financieros 1.942
8 Ma dbnm 67522 18 @ a5 404 @; B.-anamex Servicios Financieros 1,682

v $ — :‘;ﬂ: Medias y entretenimienta 1,588

TR £ . 29,774 e

9 iy 57,326 : Retail 1016
0 & 50,318 20 VISA 28,553 .




Empresarios

Personal ¢ Infraestructura
Intromentos, equipos y materlales = >
= Y ELEMENTOS SE BENEFICIAN Chemes
Tecnicos

COMERCIAL

INDUSTRIALES
POR LA ACTIVIDAD
DE SERVICIO )

Extrativas

PEQUENA EMPRESA
MEDIANA EMPRESA | POR SU DIMENSION
GRANDE EMPRESA

PUBLICA

PRIVADA | POR SU PROPIEDAD | mmy
_—{”"m"\mmuna.enmmo] @

I Microamblemte ~




